
















































5.000
STUDENTI.
UNA RISORSA
DA
VALORIZZARE.

Piacenza Student Friendly

Gli studenti non sono utenti
da assistere. Sono la prima
ambasciata turistica della citta'.

5.000 studenti Cattolica +
Politecnico: 9 mesi/anno

€15M+ stima valore economico
diretto generato/anno

2x perdita doppia: studenti
senza radici, citta' senza idee

IL TURISMO DI STUDIO — DA PRESENZA INVISIBILE A SISTEMA INTEGRATO

Il turismo di studio e' tra i segmenti piu' stabili e destagionalizzanti: 9 mesi continuativi,

spesa quotidiana costante, effetto moltiplicatore su famiglie e visitatori in visita agli studenti.

💰  IL VALORE ECONOMICO E CULTURALE

▸  Affitti, ristorazione, mobilita', cultura: €15M+ di spesa annua 
stimata

▸  Le famiglie in visita generano ulteriore indotto ricettivo e 
culturale

▸  Portano reti internazionali, linguaggi nuovi, domanda 
culturale vivace

▸  Cattolica e Politecnico: eccellenze che attraggono talenti da 
tutta Italia

👁  LA PRESENZA INVISIBILE — IL PARADOSSO

▸  5.000 persone che vivono la citta' per 9 mesi: invisibili al 
sistema turistico

▸  Non conoscono i musei, i borghi, i prodotti DOP, le tradizioni 
locali

▸  Isolamento reciproco: la citta' non parla agli studenti, loro 
non parlano alla citta'

▸  Rientrano nelle citta' di origine senza essere diventati 
ambasciatori di Piacenza

🧠  IL TESORO DI COMPETENZE INUTILIZZATO

▸  Marketing, Ingegneria, Economia, Lingue: competenze che il 
Piano cerca altrove

▸  Tesi di laurea, ricerche, progetti: nessun canale per portarli al 
territorio

▸  Polimi e Cattolica: partner naturali per innovazione digitale e 
turistica

▸  Il Piano Nexus propone collaborazioni strutturate: Call for 
Projects annuale

🎯  DA PROBLEMA A OPPORTUNITA' — APPROCCIO 
NEXUS

▸  Un giovane che entra a Farnese grazie alla Student Card 
diventa testimonial

▸  Porta amici e familiari a visitare la citta' come turisti paganti

▸  Lo studente internazionale e' il piu' efficace ambassador sui 
social globali

▸  Investimento sulla Student Card = investimento sul 
passaparola autentico

Gli studenti acquisiscono esperienza reale su progetti concreti  |  Il territorio ottiene innovazione altrimenti costosa
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DA STUDENTI
DI PASSAGGIO
AD AMBA-
SCIATORI
DEL
TERRITORIO.

Progetti & Governance

7 STRATEGIE:

1. Student Card gratuita: musei + eventi + bike

2. Welcome Week settembre: accoglienza pubblica

3. Protocollo Comune-Universita': Call for Projects

4. Po Di-Vento: da scuola a prodotto turistico

5. Residenze studenti nel centro storico

6. Tirocini nel sistema turistico territoriale

7. Studenti come guide culturali part-timeGovernance: DMO + Comune + Universita' + Scuole

PROGETTI IN CORSO E AZIONI DA ATTIVARE

Piacenza ha gia' due universita' eccellenti. Non e' un problema di assenza. E' un problema di 
connessione.
La citta' non ha ancora costruito un sistema che trasformi la presenza studentesca in valore condiviso.

🎓  STUDENT CARD GRATUITA — GIA' PROGETTATA

▸  Ingresso libero o agevolato a tutti i musei cittadini

▸  Partecipazione scontata all'intero cartellone eventi culturali

▸  Bike sharing gratuito per i primi 30 minuti in citta'

▸  Logica: investimento strategico, non assistenzialismo

🎉  WELCOME WEEK — SETTEMBRE

▸  Accoglienza pubblica delle matricole in Piazza Cavalli

▸  Tour guidato gratuito del centro storico e dei musei

▸  Kit benvenuto: mappa, eventi, prodotti tipici DOP locali

▸  Stand associazioni sportive e culturali per il volontariato

🤝  PROTOCOLLO COMUNE — UNIVERSITA'

▸  Call for Projects annuale su temi prioritari del Piano Nexus

▸  Cattolica: piano comunicazione eventi culturali territoriali

▸  Polimi Digital Lab: app 'Piacenza Outdoor' ciclovia Po

▸  Ingegneria Gestionale: IoT flussi cicloturisti in tempo reale

🌊  PO DI-VENTO + ISTITUTI SCOLASTICI

▸  ISII Marconi: app + mappa web 27 punti interesse geoloc.

▸  Polimi: navigazione vocale, social sharing, gamification

▸  IAT-R: promozione ai cicloturisti + rilevazione dati utilizzo

▸  Studenti: portfolio reale spendibile. Territorio: innovazione

Implementazione: DMO coordina  •  Anno 1: Student Card + Welcome Week  •  Anno 2: Protocolli  •  Anno 3: Sistema
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PIACENZA
EXPO:
DA POLO
FIERISTICO
A PORTALE
DELLA
CITTA'.

Piacenza Expo & MICE

La fiera non e' un corpo estraneo.
E' il portale d'ingresso della citta'.
Ma ancora nessuno lo sa.

200K presenze annue Expo
18 fiere + 20 congressi

112 paesi esteri a Geofluid
15.000 visitatori professionali

€2,3M valore produzione 2024
bilancio in utile

DA POLO FIERISTICO A HUB TURISTICO TERRITORIALE

Arrivi e Presenze: il turismo business rimane il segmento con la spesa media piu' elevata.

Potenziale inespresso: il 40% degli eventi MICE in Emilia-Romagna dura piu' di 1 giorno. Piacenza punta ad agganciare 
l'offerta congressuale a quella gastronomica per allungare la permanenza.

🏆  EVENTI RECORD GIA' ATTRATTI

▸  Tour de France: partenza tappa, risonanza mondiale

▸  Geofluid: 15.000 professionali da 112 Paesi esteri

▸  Round Table Intl.: 52 Paesi, saturazione ricettiva totale

▸  Congresso Commercialisti, Campionato Scherma, Michelin 
Guide

⚙  3 FUNZIONI STRATEGICHE EXPO

▸  Hub Consorzi DOP: coppa, pancetta, salame, Gutturnio

▸  Punto info turistico durante le fiere: 'andare dove la gente 
c'e''

▸  Sede narrazione territoriale: identita' Piacenza per ogni 
congressista

▸  Personale multilingue + QR code + collegamento IAT-R 
centro

⚠  IL PROBLEMA: FRAMMENTAZIONE

▸  Albergatori avvisati in ritardo: posti dispersi su territori 
limitrofi

▸  Convenzioni tariffarie negoziate singolarmente: forza 
contrattuale zero

▸  Regia comunicativa assente: chi ha portato l'evento non 
viene riconosciuto

▸  Impatto economico non valorizzato: ricadute mai 
comunicate agli stakeholder

🎯  SOLUZIONE: DMO COME REGIA MICE

▸  Pre-evento: DMO convoca operatori ricettivi, definisce 
convenzioni coordinate

▸  Comunicato stampa per ogni evento >200: pernottamenti + 
ricaduta economica

▸  Presidio IAT-R fisico in Expo durante grandi manifestazioni

▸  Survey congressisti + reportistica annuale impatto MICE sul 
territorio

Apimell: 23.000 visitatori  •  Aquawatt: 18 Paesi esteri  •  Metal Materia 2025: PMI Nord Italia  |  Patrimonio da narrare
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DA OSPITE
DI FIERA
A OSPITE
DEL
TERRITORIO.

Piacenza Business-Experience

Trasformare il congressista
alto-spendente in ospite
che scopre, spende, torna.

BUSINESS CASE (stima 2026)

Pacchetto 2 notti 4* €375

Spesa extra stimata €120

Totale per congressista €495

x100 congressisti €49.500

Risparmio OTA (18-22%)
→ utile netto 

hotel

IL PACCHETTO — 3 LIVELLI DI ESPERIENZA

Oggi: il congressista arriva la mattina, partecipa all'evento, riparte la sera.

Domani: permanenza 1,2 giorni → 2-3 giorni  •  +40% spesa pro-capite  •  €5M+ indotto addizionale stimato.

🚌  SERVIZI PREMIUM — L'ACCOGLIENZA FLUIDA

▸  Business-Shuttle: Expo ↔ hotel convenzionati ↔ Piazza 
Cavalli

▸  Fast-Check & Luggage: bagagli in fiera, citta' a mani libere

▸  Concierge Desk in Expo: prenotazioni istantanee 
ristoranti/tour

▸  Fee intermediazione IAT-R (10%): €35/pacchetto per 
autofinanziarsi

🌅  ESPERIENZE MARKETING — IL TERRITORIO RACCONTA

▸  Sunset in the Gallery: visita privata Alberoni/Farnese + 
aperitivo DOC

▸  The Authentic Taste: Menù del Maestro — 3 salumi DOP + 
sommelier

▸  Backstage Culture: prove aperte opera, prima fila Jazz, 
Festival Pensare

▸  Target: espositori internazionali e delegati alto-spendenti

🌙  STAY & DISCOVER — L'INCENTIVO A RESTARE

▸  One More Night: sconto 3a notte + tour Castelli del Ducato 
sabato

▸  Digital Business Kit: WiFi premium + Web-Card sconti centro 
storico

▸  Obiettivo: da 1,2 a 2-3 giorni permanenza media 
congressista

▸  Il 40% eventi MICE ER dura piu' di 1 giorno: Piacenza deve 
intercettarlo

📈  PERCHE' FUNZIONA — ROI DEL SISTEMA

▸  Expo non e' corpo estraneo: diventa portale d'ingresso alla 
destinazione

▸  Hotel risparmia commissioni OTA (18-22%): utile netto 
immediato

▸  DMO coordina: nessun operatore lavora piu' da solo contro 
gli altri

▸  100 congressisti x pacchetto = €49.500 di indotto in 2 giorni

⚡  Comune socio di maggioranza Expo (50,5%)  —  La regia e' gia' in mano pubblica: basta usarla
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IL GAP
NON E'
DI QUALITA'.
E' DI
IDENTITA'.
Branding Territoriale

Piacenza possiede tutto
cio' che cercano i turisti
consapevoli. Ma non lo
sa comunicare.

IL CONTESTO:

Parma Capitale Food UNESCO

Modena Ferrari + Eccellenza

Bologna Universita' + Vivacita'

Piacenza
Da definire — questo e' il lavoro del 
Piano Nexus

5 ELEMENTI IDENTITARI VERIFICABILI — EMERSI DALL'ASCOLTO DEL TERRITORIO

Metodologia bottom-up: 500+ recensioni analizzate (TripAdvisor, social)  +  30 stakeholder intervistati.

Non abbiamo inventato l'identita' di Piacenza. L'abbiamo ascoltata da chi la vive e da chi la visita.

DISCREZIONE

TURISTI

"Pochi turisti, esperienza 
autentica"

RESIDENTI

"Non amiamo vantarci"

STORIA

Palazzo sobri, senza sfarzi 
ostentati

AUTENTICITA'

TURISTI

"Esperienza vera, non costruita"

RESIDENTI

"Le tradizioni sono ancora intatte"

STORIA

Produzione artigianale DOP 
ininterrotta

SORPRESA

TURISTI

"Non me l'aspettavo cosi' bella"

RESIDENTI

"Siamo sottovalutati"

STORIA

Tesori nascosti: Botticelli, Klimt, 
Antonello

CROCEVIA

TURISTI

"Tra Emilia e Lombardia"

RESIDENTI

"Ne' uno ne' l'altro"

STORIA

Leonardo: "terra di passo" — 4 
regioni

ELEGANZA SOBRIA

TURISTI

"Raffinata senza sfarzo"

RESIDENTI

"Signorile ma non ostentata"

STORIA

Architettura farnesiana, Teatro di 
Stendhal

"La differenza culturale tra destinazioni sara' il principale motore di attrazione turistica"  — Piano Nexus
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